
افزایش 50 درصدی اعتبار کالابرگ 
برای 11 میلیون نفر کلیک خورد

اعتبــار کالابرگ مهرماه بــرای 11 میلیون نفــر به 1.5 
میلیون تومان افزایش یافته است. به گزارش تسنیم،  اعتبار 
کالابرگ الکترونیکی در این ماه برای حدود 11 میلیون نفر 
از مشمولان تحت پوشــش کمیته امداد امام خمینی)ره( و 
سازمان بهزیستی به یک میلیون و 500 هزار تومان افزایش 
یافته و اعتبار این گروه شارژ شده است. این افزایش اعتبار فعلًا 
شامل همین حدود 11 میلیون نفر شده و به معنای اجرای رقم 
یک میلیون و 500 هزار تومانی برای تمام مشمولان کالابرگ 

نیست.
    

با رشد بیش از 153 هزار واحد؛
بورس وارد کانال ۸  میلیون واحدی شد

بازار ســرمایه در آخرین 
روز معاملاتی هفته با رشد 
قابل توجه شــاخص‌های 
بورسی همراه شد و شاخص 
کل بورس تهران با افزایش 
بیــش از ۱۵۳ هــزار واحد، 

برای نخستین بار وارد کانال 8 میلیون واحدی شد. به گزارش 
ایسنا، در معاملات روز گذشته ۸۳۳ هزار و ۳۶۶ فقره معامله در 
بورس تهران انجام شد و ارزش معاملات خرد به حدود ۳۶.۵ 
هزار میلیارد تومان رسید؛ رقمی که از تداوم فعالیت قابل توجه 

معامله‌گران در بازار سهام حکایت دارد.
    

رئیس‌کل بانک مرکزی:
عرضه ارز تا زمان کاهش نوسانات 

ادامه دارد
نــک  با ئیــس‌کل  ر
مرکزی به تشریح عملکرد 
و برنامه‌های ایــن بانک در 
حوزه‌های مختلف اقتصادی 
پرداخت و دربــاره عرضه 2 
میلیارد ارز، بیــان کرد: این 

عرضه برای همه مردم در دسترس است و تا زمانی که احساس 
کنیم ضرورت دارد، این مسیر را با قدرت ادامه خواهیم داد تا 
التهابات فروکش کرده و بازار به ثبات کامل برسد. به گزارش 
ایلنا، عبدالناصر همتی در گفت‌وگوی ویژه خبری، ادامه داد: ما 
قصد داشتیم با عرضه یک میلیارد دلار در مرحله اول از مجموع 
۲ میلیارد دلار برنامه‌ریزی شده، به وزیر خزانه‌داری آمریکا و 
کسانی که مدعی بودند منابع ارزی ایران رو به اتمام است، نشان 
دهیم که بانک مرکزی نه تنها منابع کافی در اختیار دارد، بلکه 

قدرت مدیریت بازار را نیز حفظ کرده است. 
    

با رشد 11.4 درصدی در یک ماه:
تورم خودرو به ۱۳۵ درصد رسید

تورم در بازار خودرو و وســایل نقلیه همچنان در سطوح 
بی‌سابقه‌ای قرار دارد؛ به‌طوری که تورم سالانه این بخش به 
۸۸.۶ درصد و تورم نقطه‌به‌نقطه به ۱۳۵.۲ درصد رســیده و 
تورم ماهانه ۱۱.۴ درصد ثبت شد. به گزارش مهر، خرید خودرو 
و سایر وسایل نقلیه در صدر زیرگروه‌های حمل‌ونقل از نظر 
رشد قیمت قرار گرفته است؛ موضوعی که می‌تواند بخش قابل 
توجهی از قدرت خرید خانوارهایی را که برای تأمین وسیله 

نقلیه نیازمند خرید جدید هستند، تحت فشار قرار دهد. 
    

رئیس سازمان توسعه تجارت:
سهم ایران از بازار ۳۰۰ میلیارد دلاری روسیه 

ناچیز است
رئیــس کل ســازمان 
توسعه تجارت ایران با بیان 
اینکه ســهم ایــران از بازار 
روســیه باید افزایش یابد، 
گفت: این کشــور ســالانه 
حدود ۳۰۰ میلیارد دلار از 

کشورهای مختلف جهان واردات دارد و با وجود پیشرفت‌های 
صورت گرفته، ســهم ایران از این بازار بزرگ همچنان ناچیز 
است. به گزارش ایرنا، محمدعلی دهقان‌دهنوی روز چهارشنبه 
در نخستین اجلاس توســعه تجارت ایران و روسیه، تاکید 
کرد: بخشی از مشکلات ناشی از تحریم‌ها و محدودیت‌های 
خارجی است و بخشی نیز به مســائل داخلی از جمله تعدد 
قوانین و مقررات، ســامانه‌ها، بی‌ثباتی مقررات و بروکراسی 

اداری بازمی‌گردد.
    

رئیس سازمان هواپیمایی خبر داد:
درخواست تاسیس 50 ایرلاین جدید 

در کشور!
رئیس سازمان هواپیمایی 
کشــوری خبر داد: حدود 50 
درخواســت برای تأســیس 
شرکت هواپیمایی به سازمان 
ارائه شده اســت. به گزارش 
تسنیم، ابوذر شیرودی افزود: 

بر اســاس آیین‌نامه جدید تأســیس، فعالیت، اداره و نظارت بر 
شرکت‌های هواپیمایی، شرکت‌های هواپیمایی باید حداقل 5 
فروند هواپیما داشته باشند که از این تعداد، 3 فروند باید ملکی و 2 
فروند اجاره‌ای باشد. او تاکید کرد که رویکرد سازمان هواپیمایی 
کشوری در صدور مجوز برای فعالیت شرکت‌های هواپیمایی، 

سختگیرانه خواهد بود.
    

یک مقام صنفی:
توقف کامیون‌ها در مرز، 

مانع صادرات سیمان به افغانستان است
دبیر انجمن کارفرمایان صنعت ســیمان عنوان کرد: یکی 
از اصلی‌ترین مشــکلات صادرات به افغانستان، توقف طولانی 
کامیون‌ها در مرز اســت. یک کامیون برای عبــور باید مراحل 
متعددی را طی کند و در برخی موارد بین 7 تا 8 روز پشــت مرز 
متوقف می‌شود. علی‌اکبر الوندیان در گفت‌وگو با تجارت‌نیوز، 
درباره این مشکل توضیح داد: یک کامیون برای عبور باید مراحل 
متعددی را طی کند و در برخی موارد بین 7 تا 8 روز پشــت مرز 
متوقف می‌شود. این توقف طولانی، هم ظرفیت ناوگان حمل‌ونقل 
را کاهش می‌دهد و هم هزینه حمــل را بالا می‌برد. کامیونی که 
چند روز متوقف مانده، طبیعتا در سفر بعدی با نرخ قبلی حاضر 
 به فعالیت نیســت و هزینه خواب خود را از صنعت یا مشــتری 

دریافت می‌کند.
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خبر اقتصادی

در هفته گذشته، شهردار تهران از اجرای طرحی 
جنجالی خبــر داد کــه در بادی امــر برخی تصور 
می‌کردند که اصلا به مرحله اجرا نرســد اما در میانه 
هفته جاری، این طرح اجرایی شد و رئیس‌جمهور هم 
از این طرح استقبال و دستور همراهی با شهرداری 

تهران را صادر کرد.
در طرح شــهرداری تهران، با نام »تورم صفر«، 
۱۲ قلم کالای اساســی با هدف حمایت از معیشت 
خانوارهای تهرانی و تأمین بخشی از نیازهای غذایی 
شهروندان، با قیمت ثابت و پایین‌تر از قیمت موجود 
بازار عرضه می‌شود. همچنین در کنار عرضه این ۱۲ 
قلم کالای اساسی، شرکت شهروند اعلام کرده است 
سود بازرگانی خود را در تمام اقلام کالا در شعب این 

فروشگاه کاهش می‌دهد.
با اجــرای این طــرح، انتقادات کارشناســان و 
تحلیلگران به سوی شهردار تهران روانه شد! بسیاری 
از صاحب‌نظران اعتقاد دارند که این طرح در راستای 
تبلیغات سیاســی اســت و زاکانی قصد دارد با این 
تبلیغات سیاسی، برای نامزدی در ریاست‌جمهوری 
اقدام کند و دیگر از نقش کاندیدای پوششــی خارج 
شود. این کارشناســان همچنین مطرح کردند که 
منابع اجرای چنین طرحی مشخص نیست و بدون 
مشــخص بودن این منابع، احتمال فشار به منابع 
کشــور و افزایش تورم هم وجود دارد. برخی دیگر از 
تحلیلگران هم اعتقاد دارند کــه این کارها در حوزه 
اختیارات شهرداری نیست و چرا باید شهردار تهران 

در مسائل اقتصادی نظیر تورم، دخالت کند؟
البته زاکانی تنها به انتقاد ســوم جواب داد و در 
صفحه شخصی خود نوشت: »به‌ جای سوال »تورم 
صفر به شــهرداری چه ربطی دارد؟« بپرسیم برای 
مقابله با محاصره اقتصادی آمریکا علیه مردم ایران 
چه کرده‌ایم؟ دشمن در موشک و محاصره تقسیم کار 

نمی‌کند؛ ما هم پشت دیوار وظایف پنهان نشویم.«

حتی اگر قیمت‌ها ثابت بماند، 
هزینه‌اش از جیب مردم پرداخت می‌شود 

همانطور که اشاره شد، عمده کارشناسان اقتصادی 
درباره مشخص نبودن هزینه این طرح، نگرانی‌هایی 
دارند زیرا تجربه ثابت کرده است که هزینه این قبیل 
طرح‌ها، با اقداماتی نظیر چاپ پول و افزایش نقدینگی 

همراه می‌شود که به افزایش تورم می‌انجامد.
جعفر خیرخواهان، اقتصــاددان، در گفت‌وگو با 

خبرآنلاین، با انتقاد از مشخص نبودن منابع این طرح، 
اظهار کرده است: »وقتی قیمت‌ها و هزینه‌های تولید 
در حال افزایش است، برای ثابت نگه داشتن قیمت 
یک کالا باید افزایش هزینه‌های تولیدکننده از منابع 
دیگری جبران شــود. اگر قرار باشد شهرداری برای 
پایین نگه داشتن قیمت این کالاها از منابع عمومی 
استفاده کند، هزینه آن باید از جای دیگری پرداخت 
شود. این منابع متعلق به همه شهروندان است و اگر 
بخشی از آن به این طرح اختصاص پیدا کند، ممکن 
است خدمات دیگری که شهرداری وظیفه ارائه آنها را 
دارد، با کمبود منابع مواجه شوند. بنابراین ممکن است 
قیمت یک گروه از کالاها پایین‌تر نگه داشته شود، اما 
هزینه آن از محل کاهش یا فرســوده شدن خدمات 

عمومی دیگر پرداخت شود.«
او تاکید کرده است: »وقتی عوامل اصلی افزایش 
قیمت‌ها همچنان به کار خود ادامه می‌دهند، پایین 
نگه داشتن قیمت چند قلم کالا، به معنای مهار تورم 
نیست. اگر قرار باشــد برای اجرای این طرح از منابع 
عمومی استفاده شود، هزینه آن یا به شهروندان دیگر 
منتقل می‌شــود یا در قالب کاهش کیفیت و میزان 

خدمات عمومی خود را نشان می‌دهد.«
ایــن تحلیلگــر اقتصــادی همچنیــن درباره 

تبعات اجــرای این طرح، نظیر ایجاد رانت، فســاد 
و صف‌های طولانــی، بیان کرده اســت: »ممکن 
اســت در ظاهر قیمت برخی کالاها حفظ شــود، 
اما اندازه کالا کوچک‌تر شــود، کیفیــت آن پایین 
بیاید یا محصولی با کیفیت متفاوت عرضه شــود. 
در این صورت ممکن اســت گفته شود قیمت کالا 
افزایش پیــدا نکرده، امــا در واقــع مصرف‌کننده 
 همــان کالای قبلی را بــا همان کیفیــت و مقدار 

دریافت نمی‌کند.«

کاسه‌‌ای زیر نیم‌کاسه است!
تحلیلگران دیگر هم تاکید دارند که قصد زاکانی از 
اجرای این طرح، نه مهار تورم و خدمت‌رسانی عمومی 
بلکه تبلیغات و استفاده سیاسی است. به خصوص 
اینکه در مدت اخیر، با پخش شدن شایعه استعفای 
پزشــکیان، برخی افراد شــایعه دیگری را مبنی بر 

جایگزینی زاکانی با او، مطرح کرده بودند!
احمد زیدآبادی، منتقد و فعال رسانه‌ای، در این 
خصوص در کانال شــخصی خود در تلگرام، نوشته 
است: »نمایش پرسر‌وصدایی که شــهردار تهران 
این روزها برای »تثبیت قیمت کالاهای اساســی« 

به راه انداخته و حمایت 
تبلیغاتی گسترده‌ای 
که قبیله کیهان از 
او بــه راه انداخته، 
نشان می‌دهد که 
نیم‌کاســه‌ای زیر 

کاسه این ماجراســت و برنامه‌ای سیاسی را دنبال 
می‌کنند!«

او همچنین به اقدامات نمایشی دیگر زاکانی اشاره 
کرده و گفته است: »در طول جنگ ۴۰ روزه، مردمی 
که خانه و کاشانه‌شــان بر اثر جنگ ویران شد، برای 
مدتی در هتل‌های تهران اسکان داده شدند. شهردار 
تهران این اقدام را به حســاب هنر خود در مدیریت 
آوارگان جنگ مطرح کرد، حال آنکه آن هتل‌ها عمدتاً 
متعلق به بنیاد مستضعفان بود! آیا شهرداری تهران 
هزینه این اسکان را پرداخته و یا اینکه از جیب بنیاد، 

به نفع خود تبلیغات کرده است؟«

سیاست زاکانی عوام‌فریبانه است
یــک اقتصــاددان در گفت‌وگو با »توســعه 
ایرانی«، درباره تحلیل خــود از طرح تورم 
صفر شهرداری تهران، اظهار کرد: این طرح 
یک نمونه از کارهای عوام‌فریبانه است که 

نتیجه‌ای هم نخواهد داد.
مرتضی افقه تاکیــد کرد: ممکن 
است این طرح در اوایل اجرای خود، 
در نتیجه برخی فشارها و اجبارها، 
تاثیرات محدودی بگذارد اما باید 

توجه کنیم که این کار اولا در حوزه وظایف شهرداری 
تهران نیست و ثانیا این طرح نباید صرفا در محدوده 
تهران اجرایی شود. این قبیل طرح‌ها باید از پشتوانه 
سیاست‌های دولتی برخوردار باشند و منابع آن‌ها هم 

باید مشخص شود.
بــه اعتقــاد او، طرح تــورم صفر یــک نمونه از 
سیاســت‌های عوام‌فریبانه اســت که تنها کارکرد 
تبلیغات سیاسی دارد و تبلیغ آن در راستای ارتقای 

مقام زاکانی در سال‌های بعد است.

افزایش تبعیض میان تهران و شهرهای دیگر
استاد دانشگاه چمران اهواز با انتقاد از اجرای این 
طرح فقط در شهر تهران، بیان کرد: همین اکنون هم 
شهر تهران در مقایســه با شهرهای دیگر، شهرهای 
کوچک‌تر و روســتاها، از امتیازات و امکانات زیادی 
برخوردار است و همین موضوع باعث ایجاد تبعیض 

شده است.
افقه افزود: اکنون احساس تبعیض میان مناطق 
مختلف ایران با تهران، مشهود است و همین موضوع 
موجب مهاجرت بسیار به شــهر تهران شده است 
بنابراین اگر قرار باشد چنین طرحی اجرا شود، باید 

ملی باشد و نه فقط محدود به سطح شهر تهران.
او همچنین با انتقاد از مشخص نبودن منابع این 
طرح، گفت: منابعی برای شــهرداری تهران درنظر 
گرفته شده اما در طرف دیگر، مصارف این منابع نیز 
مشخص شده است. در حال حاضر شهرداری تهران 
در ایفای بسیاری از وظایف ذاتی خود ناتوان است و 
با این طرح، مشغول به کاری می‌شود که جزو وظایف 
ذاتی این نهاد نیست و بیشتر جنبه تبلیغاتی برای خود 

شهردار تهران دارد.
این تحلیلگر مسائل اقتصادی با اشاره به احتمال 
ایجاد رانت و صف با اجرای این طرح، عنوان کرد: وقتی 
عرضه کالایی کم باشــد، قیمت آن کالا هم افزایش 
می‌یابد. اگر قرار باشد قیمت چیزی را ثابت نگه دارند، 
باید جلوی ایجاد فساد را هم بگیرند اما معمولا در این 

طرح‌ها، فساد هم ایجاد می‌شود.
به گفته او، این طرح احتمــالا هم منجر به ایجاد 
صف‌هــای طولانی و هم منجــر به ایجاد فســاد و 
سوءاستفاده از امکانات فروشگاه‌های مشمول این 

طرح، خواهد شد!

شهرداری به وظایف ذاتی خود هم نمی‌رسد!
افقه همچنین تصریح کرد کــه بدون مهار تورم، 

امکان تثبیت برخی اقلام در اقتصاد وجود ندارد.
او توضیح داد: در شــرایط تورمــی، باید به فکر 
سیاســت‌های دیگری، از جمله افزایش عرضه بود. 
اهمیت این سیاســت‌ها در مقطع فعلی بیشتر هم 
می‌شود چرا که مشکل تورم ما اولا به سیاست‌های 
پولی و مالی داخلی بازمی‌گردد و ثانیا، به مشکلات ما 
در روابط خارجی، جنگ و تحریم مربوط است. پس 
اکنون عملا این امکان وجود ندارد که مشکل تورم را با 

سیاست‌های این‌چنینی حل کنند.
این اقتصاددان هشــدار داد: پیداســت که این 
طرح جزو تخصص آقای زاکانی نیست و ایشان وارد 

معرکه‌ای شده است که زیان‌های آن بسیار است.
افقه ســرانجام خاطرنشــان کرد: در شرایط که 
شهرداری تهران وظایف خود را انجام نمی‌دهد، چطور 
می‌خواهد وظیفه جدیدی به وظایف کارکنان خود 
اضافه کند؟ شهرداری تهران با اجرای طرح تورم صفر، 

عملا از وظایف دیگر خود هم بازمی‌ماند.

»افقه« با سیاسی و عوام‌فریبانه خواندن طرح »تورم صفر« در گفت‌وگو با »توسعه ایرانی«:

شهرداری تهران به وظایف ایفانشدة خود برسد، مهار تورم پیشکش!
رامتین موثق

افت ۳۱ درصدی تولید ایران‌ خودرو، سایپا و پارس‌ خودرو حالا این 
پرسش را جدی‌تر کرده که ریشه این کاهش عرضه چیست و چرا در 
بازاری که مردم با قیمت‌های بالاتر خودرو می‌خرند، تیراژ تولید تا این 

اندازه پایین آمده است؟
به گزارش اقتصاد24، بر اساس آمار‌های ثبتی، میزان فروش مجموع 

سه شرکت ایران خودرو، سایپا و پارس خودرو در پایان شهریور ماه با 
افت سنگین ۲۹.۴ درصدی مواجه شــده و تنها به حدود ۲۷۰ هزار 
دستگاه رسیده است. هم‌زمان با این سقوط فروش، خروجی خطوط 
تولید این سه شرکت نیز با کاهش ۳۱ درصدی، عدد نگران‌کننده ۲۸۰ 
هزار دستگاه را ثبت کرده است. اهمیت این ارقام فقط در کوچک‌تر شدن 
تیراژ تولید نیست؛ مسئله اصلی اثر مستقیم این کاهش بر بازاری است 
که سال‌هاست با شکاف میان عرضه و تقاضا دست‌وپنجه نرم می‌کند. 
کاهش حدود ۱۱۰ هزار دســتگاهی فروش سه خودروساز بزرگ در 
مقایسه با مدت مشابه سال قبل، در بازاری که هنوز تقاضای انباشته 
بالاست، یعنی تعداد کمتری خودرو به دست مصرف‌کننده رسیده و 

فضای بیشتری برای رشد قیمت در بازار ایجاد شده است.
در سوی دیگر این معادله، مصرف‌کنندگانی قرار دارند که مانده‌اند 
میان وعده‌های تحویل خودروســازان و خطوط تولیدی که از رمق 
افتاده‌اند. مسئله اصلی اینجاست که اگر خطوط تولید توان پاسخگویی 
به تقاضا را ندارند و تیراژ ماهانه به این شدت سقوط کرده، بر چه مبنایی 
پیش‌فروش‌ها و ثبت‌نام‌های جدید با حجم بالایی از جذب نقدینگی 

مردم صورت می‌گیرد؟ این پرســش حتی از منظر مقررات موجود 
نیز قابل طرح است. شورای رقابت در مصوبه مربوط به شرایط عرضه 
خودرو، خودروسازان را موظف کرده‌اند برنامه تولید خود را به تفکیک ماه 
اعلام و میزان تحقق آن را نیز به صورت ماهانه گزارش کنند. همچنین 
عرضه‌کنندگان اجازه ندارند خودرویی را که قیمت آن تعیین نشده، 
پیش‌فروش کنند؛ بنابراین وقتی همزمان با کاهش شــدید تولید، 
طرح‌های فروش و پیش‌فروش ادامه پیدا می‌کند، دست‌کم باید روشن 
باشد که تعداد خودرو‌های وعده‌داده‌شده با ظرفیت واقعی تولید و برنامه 

اعلامی شرکت چه نسبتی دارد و میزان تحقق تعهدات چقدر است.
بلوکه شدن سپرده‌های میلیارد دلاری مردم در بانک‌ها به نام وکالتی 
کردن حساب‌ها برای قرعه‌کشی و دریافت پیش‌پرداخت‌های سنگین 
برای تحویل‌های چندماهه، این پرسش اساسی را ایجاد می‌کند که 
پیش‌دریافت‌های هنگفت دقیقاً کجا هزینه می‌شــوند؟ زمانی که 
خودروساز وجه کامل یا پیش‌پرداخت یک محصول را دریافت می‌کند، 
اما در مرحله تحویل، مشــتری را با تاخیر‌های چندماهه، پیشنهاد 
خودروی جایگزین یا دعوت‌نامه‌های تحویل بدون قیمت قطعی مواجه 
می‌سازد، شائبه تأمین نقدینگی جاری شرکت‌ها از جیب مردم تقویت 
می‌شود. در واقع به نظر می‌رسد خودروسازان بزرگ از نقدینگی مردم 
به عنوان یک وام کم‌هزینه و بدون ســود برای جبران کسری بودجه، 
پرداخت بدهی قطعه‌سازان و هزینه‌های جاری خود استفاده می‌کنند، 
بدون آنکه ظرفیت واقعی برای ایفای تعهدات در موعد مقرر داشــته 

باشند. این رویه، عطش بازار را بیشتر کرده و خریدار واقعی را در برزخ 
عدم قطعیت نگه می‌دارد.

افت ۳۰ درصدی تولید بدون شــک ریشــه در برخی مشکلات 
واقعی دارد؛ قطع مکرر برق و گاز صنایع در فصل گرم و ســرد، بحران 
تخصیص ارز توسط بانک مرکزی، تحریم‌های خفه‌کننده و مطالبات 
معوق قطعه‌سازان، همگی از موانع عینی تولید هستند. اما مرور تجربه 
سال‌های گذشته و تحلیل رفتار بازار خودرو در مقاطع مشابه، سناریوی 
دیگری را هم روی میز کارشناسان قرار می‌دهد. سناریویی مبنی بر 
احتمال مهندسی عرضه و هماهنگی نادیده میان خودروسازان برای 
فشار بر سیاست‌گذار. با این حال، وجود مشکلات واقعی تولید به این معنا 
نیست که موضوع نحوه مدیریت عرضه را نمی‌توان بررسی کرد. اتفاقاً 
وقتی سه خودروساز بزرگ کشور در یک دوره زمانی مشابه با افت شدید 
تولید مواجه می‌شوند و همزمان قیمت خودرو نیز در مسیر افزایشی 
قرار می‌گیرد، نهاد‌های نظارتی باید بررسی کنند که این کاهش تولید 
تا چه اندازه اجتناب‌ناپذیر و ناشی از محدودیت‌های بیرونی بوده و چه 
میزان به تصمیمات مدیریتی، نحوه تخصیص منابع و برنامه‌ریزی تولید 
مربوط می‌شود. نمی‌توان از این همزمانی به تنهایی نتیجه گرفت که 
تبانی یا هماهنگی میان خودروسازان رخ داده است، اما نمی‌توان این 
احتمال را نیز بدون بررسی کارشناسی کنار گذاشت؛ به‌ویژه در بازاری 
که رقابت در آن محدود اســت و کاهش عرضه می‌تواند مستقیماً به 

افزایش قیمت منجر شود.

پشت پرده قفل شدن خطوط تولید خودرو:

خودروسازان بازار را گروگان گرفته‌اند؟

گزارش

یک تحلیلگر مسائل اقتصادی نبود هماهنگی میان سیاست‌های 
اقتصادی را یکی از مشــکلات اصلی اقتصاد ایران عنوان کرد و گفت: 
هماهنگ‌سازی و پایداری سیاســت‌های پولی، مالی، ارزی و تجاری 
موضوعی بود که در بند هفت سیاســت‌های کلی اشتغال ابلاغی در 
تیرماه ۱۳۹۰ وجود داشت، اما پرداختن به ضرورت و اهمیت این بند 
نشــان می‌دهد که این موضوع پس از بیش از ۱۵ سال هنوز محقق 

نشده است.
حســن حســن‌خانی در گفت‌وگو با تجارت‌نیوز، افزود: در طول 
سال‌های گذشته، به‌ویژه پس از خروج آمریکا از برجام و تشدید جنگ 
اقتصادی، موضوع ناهماهنگی میان سیاست‌های ارزی و تجاری بسیار 
مشهود بوده اســت. واردات بدون انتقال ارز، صادرات ریالی، کوتاهی 
در بازگرداندن ارز حاصل از صادرات به چرخه اقتصاد رسمی و واردات 
خودرو از محل ارز اشخاص، نمونه‌هایی از تعارضات میان سیاست‌های 
ارزی و تجاری هستند. تطابق نداشتن ارز حاصل از صادرات و ارز مورد 

نیاز برای واردات یکی دیگر از نمونه‌های همین تعارض است و نشان 
می‌دهد سیاست‌های تجاری و ارزی کشور در یک مسیر واحد حرکت 

نمی‌کنند.
او درباره یکی از اختلافات اصلی میان وزارت صمت و بانک مرکزی 
اظهار کرد: یکــی از مهم‌ترین تعارضات میــان وزارت صمت و بانک 
مرکزی این است که وزارت صمت مدعی است بانک مرکزی اشراف و 
اختیاری برای تعیین اولویت واردات ندارد و صرفاً باید برای تخصیص 
و تأمین ارز کارسازی کند. در ماه‌های اخیر نیز وزارت صمت با تعیین 
۲۹۰۰ کد تعرفه به عنوان اولویت واردات، نشان داد که هیچ برنامه‌ای 
برای صرفه‌جویی ارزی در این وزارتخانه وجود ندارد. واردات یراق‌آلات، 
ظروف مرتبط با لوازم بهداشتی، ادویه‌جات، خودروی لوکس و موبایل 
پرچم‌دار نشان می‌دهد کشور در سیاست‌های ارزی و تجاری به هیچ 
عنوان آرایش جنگی ندارد. حتی اخیراً ســخنگوی دولت اعلام کرد 
هیأت وزیران برای بازگرداندن نخبگان به کشــور، مجوز واردات یک 

دســتگاه خودرو بدون پرداخت عوارض ورود برای آنها تدارک دیده 
است. این موارد نشان می‌دهد متأسفانه هیچ هماهنگی و نقشه کلانی 

برای اتخاذ و اجرای سیاست‌های ارزی و تجاری در کشور وجود ندارد.
این کارشناس اقتصادی  درباره تأثیر واردات بدون انتقال ارز بر بازار 
ارز بیان کرد: واردات بدون انتقال ارز یکی از نمونه‌های تعارض میان 
سیاست تجاری و سیاست ارزی اســت. احیای روش تجاری واردات 
بدون انتقال ارز می‌تواند تقاضا برای اسکناس‌های ارزی را افزایش دهد 
و با توجه به عمق محدود بازار ارز، این افزایش تقاضا می‌تواند به فشار بر 

نرخ ارز منجر شود. وقتی برای واردات مجوز داده می‌شود اما منابع رسمی 
برای تأمین ارز آن وجود ندارد، بخشی از متقاضیان برای تأمین ارز مورد 
نیاز خود به بازارهای دیگر مراجعه می‌کنند و همین مسئله می‌تواند 

فشار تقاضا را افزایش دهد.
حســن‌خانی درباره ضرورت تأمین نیازهای تولید و در عین حال 
مدیریت منابع ارزی، مطرح کرد: در شرایط فعلی باید میان حفظ جریان 
تولید و مدیریت منابع ارزی تعادل ایجاد شود، اما این تعادل به معنای 
باز گذاشتن مســیر واردات برای هر نوع کالا نیست. در شرایط جنگ 
اقتصادی، منابع ارزی باید با اولویت‌بندی مشخص، هزینه شود و ابتدا 
نیازهای ضروری و کالاهایی که نقش مستقیم در تأمین نیازهای کشور 
دارند، مورد توجه قرار گیرند. اگر واردات بدون توجه به ظرفیت واقعی 
منابع ارزی افزایش پیدا کند، در نهایت فشار آن می‌تواند از مسیر بازار 
ارز و افزایش تقاضا خود را نشان دهد. برای کنترل نرخ ارز در کشوری که 
درگیر جنگ نظامی و اقتصادی است، ایجاد انضباط و هماهنگی میان 

اجزای پیکره مدیریت کلان اقتصادی کشور ضروری است.
او تصریح کرد: اگر منابع ارزی محدود است، سیاست تجاری نیز 
باید خود را با این محدودیت تطبیق دهد. نمی‌توان از یک طرف درباره 
محدودیت منابع ارزی صحبت کرد و از طرف دیگر دامنه ثبت سفارش 

و واردات را بدون توجه به ظرفیت منابع افزایش داد.

یک تحلیلگر اقتصادی:

وزارت صمت برنامه‌ای برای صرفه‌جویی ارزی ندارد

گفت وگو

مرتضی افقه در گفت‌وگو با »توسعه 
ایرانی«: طرح »تورم صفر« شهرداری 

تهران یک نمونه از کارهای 
عوام‌فریبانه است که نتیجه‌ای هم 
نخواهد داد. این طرح تنها کارکرد 
تبلیغات سیاسی دارد و تبلیغ آن 
در راستای ارتقای مقام زاکانی در 

سال‌های بعد است. پیداست که این 
طرح جزو تخصص آقای زاکانی نیست 

و ایشان وارد معرکه‌ای شده است که 
زیان‌های آن بسیار است

اقتصاددان و استاد دانشگاه چمران 
اهواز: منابعی برای شهرداری تهران 
درنظر گرفته شده اما در طرف دیگر، 
مصارف این منابع نیز مشخص شده 

است. در حال حاضر که شهرداری 
تهران در ایفای بسیاری از وظایف ذاتی 
خود هم ناتوان است؛ چطور می‌خواهد 

وظیفه جدیدی به وظایف کارکنان خود 
اضافه کند؟ واضح است که شهرداری 

تهران با اجرای طرح تورم صفر، عملا از 
وظایف دیگر خود هم بازمی‌ماند

تهران در مقایسه با شهرهای دیگر، 
شهرهای کوچک‌تر و روستاها، از 

امتیازات و امکانات زیادی برخوردار 
است و همین موضوع باعث ایجاد 

تبعیض شده و مهاجرت به تهران را 
افزایش داده است. بنابراین اگر قرار 

باشد طرح »تورم صفر« و تثبیت 
قیمت اقلام اساسی اجرایی شود، باید 

ملی باشد و نه فقط محدود به سطح 
شهر تهران


