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شهرنوشت

چند وقتي است كه بنرها و پيام‌هاي تبليغاتي 
مرتبط با حجاب، حسابي محل بحث شده است؛ 
آخرينش هم همين جمله‌پردازي‌هاي معطوف به 
حيا و حجاب و پوشش از تولستوي و ويكتور هوگو؛ 
كه در آستانه نمايشــگاه كتاب ديده شد و محل 
بحث و البته شوخي فراواني هم قرار گرفت. ماجرا به 
گونه‌اي سورئال بود كه حتي گروهي فكر مي‌كردند 
كه با يك شوخي فتوشاپي روبه‌رو هستيم؛ اما تواتر 
و فراواني ارجاع به آن و عدم تكذيب مسئولان، چيز 
ديگري را مي‌گفت. شوخي با چنين پيام‌هايي به 
سطحي رسيده كه عملا نه تنها نتيجه عكس براي 
طراحان و مروجان آن‌ها داشــته، كه حتي باعث 
شده با نوعي تحميق مخاطب روبه‌رو باشيم. با هم، 
نگاهي به اين ماجرا مي‌اندازيم تا ببينيم اصل ماجرا 
چه بوده و چه نكته‌هايي در آن به چشم مي‌خورد. 

    
شروع ماجرا

شــروع ماجرا، با هماني بود كه گفتيم؛ يعني 
نقل جمله‌هايي معطوف به حيا و پوشش و ... . اين 
جمله‌ها از نويسندگان و شخصيت‌هاي مشهور 
غربي استنباط شده بود. بهانه انتشار اين پيام‌ها 
هم آغاز به كار نمايشــگاه بين‌المللي كتاب بود. 
اما همين پيام‌ها كافي بودند تا جماعت هميشه 
نكته‌بين و طنزپرداز ايراني حاضر در شبكه‌هاي 
اجتماعي، آن را دســت بگيرند. عمــا ژانري با 
موضوع استنباط و استخراج جمله‌هاي مرتبط با 
حيا و پوشش و حجاب و ... به راه افتاد. كار حتي به 
درازا هم كشيد؛ يعني عملا جمله‌هايي نا‌مفهوم 
از شخصيت‌هاي مشهور را، كاربران شبكه‌هاي 
مجازي نقل مي‌كردند تا اين ژانر را دنبال كنند و 
زنده نگه دارند. جمله تولستوي در اين پيام‌هاي 
تبليغي چنين بود: »مسبب ازدیاد طلاق در اروپا، 
تمدن فاسد، اختلالات جنسی و نبودن حجاب 
اســت«. این جمله ويكتور هوگو هم به موضوع 
جنجالی حجاب ربط داده‌ شد: »وجاهت توأم با وقار 

و عفت، به زن قدرتی می‌دهد که قوی‌ترین مردان را 
یارای مقاومت در برابر او نیست و مردان را به خضوع 

و تعظیم در مقابل زن وا می‌دارد«. 

شوخي‌هايي كه آغاز شد
شوخي‌هاي صورت گرفته با اين بنرها هم كه 
قابل حدس بود و هست؛ عملا جمله‌هاي باربط و 
بي‌ربط را نقل مي‌كردند و آن را منتسب به فلان 
نخبه يا بهمان نويسنده يا ... مي‌كردند؛ جمله‌هايي 
باربط و بي‌ربط درباره مسائل ژئوپلتيك و شوخي 
نكردن با اهل كتاب و نريختن فلان طعم‌دهنده 
در فــان غــذا و ... . نهايتا كار به شــوخي‌هايي 
كشيد كه خط قرمزي محســوب مي‌شدند. در 
اين‌جا اين سئوال مطرح مي‌شود كه واقعا چنين 
پيام‌ها و تبليغاتي، توسط چه كساني طراحي و 
ارائه مي‌شود و اساسا مخاطب‌ و جامعه هدف اين 
گروه‌ها كدام بخش جامعه محسوب مي‌شود؟ و 
اساسا زمان‌شناسي و موقعيت‌شناسي طراحان 
چنين پيام‌هايي در چه ســطحي قــرار دارد؟ 
همين چند وقت پيش هــم بود كه بيلبوردهاي 
تبليغاتي شهرداري تهران درباره دروغ، حسابي 
خبرساز شــد؛ چيزي كه خود شهرداري معتقد 
بود كاريكاتورش براي دو، سه سال پيش بوده و 
مجددا استفاده شده بود و ديگران، تصور مي‌كردند 
كه زمان اســتفاده از اين كاريكاتور و اين‌كه »در 
دروغگويان خيري نيست« كاملا تعمدي بوده. 
اين بيلبوردها هم جمع شد؛ اما اين سئوال باقي 
ماند كه واقعا موقعيت‌سنجي و زمان‌شناسي اين 
طراحان در چه ســطحي است كه درك نكردند 
چنين پيام‌هايــي، مي‌توانــد اين‌چنين باعث 

سوء‌تعبيرهايي شود؟

بيگانه با   نسل‌هاي جوانتر
شايد سئوال بسيار مهمتر در اين زمينه چنين 
باشد: اساسا آيا با چنين پيام‌هايي مي‌توان نسل 
امروز را اقناع كرد؟ به نظر پاســخ، منفي باشــد. 
نسل‌هاي جوانتر ايراني، به يك‌باره درگير چنين 

بحث‌هايي نشــده‌اند كه با چند پيــام ابتدايي و 
عاري از خلاقيت و ...، مسيرشان را تغيير بدهند. 
موضوع تغيير نســل‌ها در ايران، موضوعي است 
كه جامعه‌‌شناســان سال‌هاســت در گفتگو با 
اجتماعي‌نويس‌ها و خبرنگاران اجتماعي رسانه‌ها، 
آن را بيان كرده و نيز بيــان مي‌كنند. تنش‌هاي 
موجود در ســال‌هاي اخير پيرامون موضوعاتي 
چون حجاب و ديگر موضوعات هم، مباحثي بوده 
كه از دهه 90 شمسي هشدار داده شده بود؛ چرا كه 
از منظر جامعه‌شناختي قابل پيش‌بيني بود. حتي 
در آن دوره، تنش‌هاي موجــود در اين زمينه در 
سال‌هاي 1401 تا 1410، تنش‌هايي شديد ذكر 
شده بود. حالا تصور كنيد در ميانه اين تنش‌ها، با 
نگرشي عاري از زمان‌شناسي و مخاطب‌شناسي 
و نسل‌شناسي و جامعه‌شناسي، چنين پيام‌هايي 
ابتدايي توليد و ارائه شــود. به نظرتان آيا اثرگذار 

خواهند بود؟

مخاطب اين پيام‌ها  كدام نسل است؟
شــايد مهمترين جنبه مخاطب‌شناســانه 
اين قضايــا را، بايد در شــناخت دهه هفتادي‌ها 
و البته و البته دهه هشــتادي‌ها دنبــال كرد. آيا 
طراحان فرهنگــي و اجتماعي جامعــه ما اين 
نسل‌ها را مي‌شناسند؟ نسلي معروف به نسل زد؛ 

با رويكردهاي فرهنگي و بينشي و رفتاري خاص 
خود. به واقع اولين گام، شــناخت دقيق و كامل 
اين نسل‌هاست؛ چرا كه اساسا غالب اين پيام‌ها 
و بنرها و اقناع‌ها، با موضوع اين نســل‌ها توليد و 
ارائه مي‌شود. صادق گلرو، مشاور خانواده درباره 
دهه هشــتادي‌ها معتقد اســت كه:»قطعا بايد 
بزرگترها شــيوه‌هاي تربيتي خود در مواجهه با 
دهه هشتادي‌ها را به روز كنند. ديگر با اين حرف‌ها 
كه ما خودمان هم اين مدلي تربيت شــده‌ايم و 
شــما هم بايد اين مدلي تربيت بشويد، پاسخگو 
نيست. چنين اســتدلال‌هايي به روز نيستند. با 
نسلي مواجه هســتيم كه ارتباط گسترده‌اي با 
تكنولوژي و فناوري دارد. بــه واقع براي تعامل با 
اين نسل و اثرگذاري بر اين نسل، بايد هنر و مهارت 
درك متقابل را داشته باشيم؛ در غير اين صورت 
اتفاق مثبتــي نخواهد افتــاد.« گلرو همچنين 
اضافه مي‌كند كه به رسميت شناختن استقلال 
و هويت فردي اين نســل و فراهم ساختن آزادي 
عمل بيشــتر، ما را در تعامل با اين نسل موفق‌تر 

خواهد ساخت. 

فرصت‌هاي ناشناخته يك نسل
درباره دهه هشــتادي‌ها و البتــه غالب دهه 
هفتادي‌ها، بيشــتر مي‌توان گفت و شنيد؛ چرا 
كه تعريفي خاص‌تر از نســل زد، شامل كساني 
هم مي‌شــود كه از ميانه دهه 70 شمسي به بعد 
متولد شــده‌اند و امروزه 25، 26 ســاله هستند. 
شيرين توانا، پژوهشگر اجتماعي نيز در اين باره 
معتقد اســت: »فضاي مجازي و اينترنت، يار و 
همراه تمام‌وقت نســل زد اســت؛ دست‌كم 70 
درصد زمان روزشان را با آن طي مي‌كنند. چنين 
چيزي باعث شده تا مواردي چون ريسك‌پذيري، 
انتقالي بودن احساسات و عواطف، دادن فرصت 
بازانديشي تقويت فرديت و استقلال عمل و ... جزو 
ويژگي‌هاي سبك زندگي چنين نسلي دانسته 
شود«. جالب اين‌كه اين پژوهشگر اجتماعي تأكيد 
مي‌كند دهه هشــتادي‌ها و نســل زد، به خلاف 

چيزي كه غالبا معتقدند، نسل عجيبي نيستند 
و اتفاقا فرصت‌هاي خوبي در تعامل با آن‌ها نهفته 
است و فقط بايد اين فرصت‌ها و اين نسل را به خوبي 
درك كرد. او، واقع‌گرايي اين نسل را علتي مي‌داند 
كه باعث شده تا آن‌ها از توهم‌گرايي رايج نسل‌هاي 

قبل‌تر دور باشند. 

آن‌چه مديران 
فرهنگي،  ‌اجتماعي ما   نمي‌دانند

اين موارد تنها نكته‌هايــي كوچك از درياي 
بي‌پايان دانستني‌هايي است كه بايد درباره نسل 
زد و دهه هشتادي‌ها و هفتادي‌ها و ... داشته باشيم؛ 
نســلي كه امروزه در انتظار شنيدن پاسخ‌هايي 
مســتدل و به روز درباره مســائل خود است؛ از 
جمله مســائلي چون حجــاب و آزادي عمل در 
زندگي و ... . با همين نكته‌هاي كوچك، مي‌توان 
درك كرد كه اساسا با اين نسل، نمي‌توان به زباني 
غير از زبان خودش صحبت كرد؛ شــدني به نظر 
نمي‌رسد. رسانه اين نســل، ديگر بنر و بيلبورد و 
كتاب و ... نيست، بلكه فضاي مجازي و شبكه‌هاي 
اجتماعي و گوشــي‌هاي همراه هوشمند است. 
به واقع متوليان فرهنگي و اجتماعي كشور، بايد 
دو نكته را به ياد داشــته باشند: در ابتدا محتوايي 
كه مي‌خواهند توليد كنند تا قــدرت اقناع اين 
نسل‌ها را داشته باشد. سپس رسانه‌هايي كه اساسا 
رسانه‌هاي انحصاري اين نسل محسوب مي‌شوند. 
مواردي كه در ايده‌هاي تبليغي و ترويجي حجاب 
و پوشــش و ...، اكيدا به چشم نمي‌خورد؛ دريغ از 
اندكي ذوق و خلاقيت و زمان‌شناسي در چنين 
ايده‌هايي. ايده‌هايي كه حتي صداي رسانه‌هاي 
كاملا محافظه‌كار و هم‌سويي چون تسنيم و ... را 

هم درآورد كه اين چه وضع تبليغ و ترويج است؟!

پيام‌هايي كه آخرين نيستند
قطعا اين بیلبوردها و پيام‌هايي از اين دست، 
آخرين آن‌ها نیســت و اتاق فكرهايي كه سرگرم 
كارند، باز هم توليداتي از اين دست را روانه جامعه 
میک‌نند؛ بــدون توجه به اين‌كــه چه مضراتي 
مي‌تواند براي همان پيام‌ها داشــته باشد و عملا 
تبديل به يك ضدپيام شوند. پيام‌هايي كه دست 
آخر، كاربراني مجازي چون ســعيد مرواريد، به 
كنايه درباره‌شان بگويند:»با اين دست‌فرمون چند 
وقت ديگه مي‌فهميم كه كتاب مســأله حجاب، 
براي مطهري نبوده، تولستوي نوشته و مطهري 
فقط ترجمه كرده«. طبيعي است كه درك كنيم 
صادركننده پيام‌ها و دريافت‌كننده پيام‌ها و رسانه 
منتقل كننده پيام‌ها و محتواي پيام‌ها، بايد تناسب 
خاصي با هم داشته باشــند؛ وگرنه پارازيت‌هاي 
ارتباطي، همــه چيز را خراب خواهنــد كرد. آيا 
نهادهاي فرهنگي و اجتماعي رسمي، به چنين 
مواردي توجه خواهند داشت؟ يا باز هم به نوعي، 
احساس تحميق را به مخاطبان منتقل خواهند 

كرد؟ بايد نشست و ديد...

صادركننده، دريافت‌كننده، رسانه 
منتقل‌كننده و محتواي پيام‌ها، 
بايد تناسب خاصي با هم داشته 

باشند؛ وگرنه پارازيت‌هاي ارتباطي، 
همه چيز را خراب خواهند كرد. 

آيا نهادهاي فرهنگي و اجتماعي 
رسمي، به چنين مواردي توجه 

خواهند داشت؟اساسا زمان‌شناسي 
و موقعيت‌شناسي طراحان چنين 

پيام‌هايي در چه سطحي قرار دارد؟

پرسش مهم این است که اساسا آيا با 
بیلبوردها و پیام‌های حجاب موجود 

در سطح شهر به ویژه نمایشگاه کتاب؛ 
مي‌توان نسل امروز را اقناع كرد؟ 

به نظر پاسخ منفي باشد. نسل‌هاي 
جوانتر ايراني، به يك‌باره درگير 

چنين بحث‌هايي نشده‌اند كه با چند 
پيام ابتدايي و عاري از خلاقيت و...، 

مسيرشان را تغيير بدهند 
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محرومیت معلمان از مزایای رتبه‌بندی 
به‌دلیل شرکت در تجمعات صنفی

نماینده مهاباد در مجلس، 
از محرومیت معلمان از مزایای 
رتبه‌بندی به‌دلیل شــرکت 
در تجمعات صنفی خبر داد. 
جلال محمودزاده، در توئیتی 
نوشت: »اخباری ناخوشــایند از آموزش‌وپرورش به 
گوش می‌رسد که بسیار مایه‌تأسف است! اینکه جمعی 
از معلمان در چندین اســتان به بهانه اتهام شرکت در 
اعتراضات و تحصن‌های صنفی از شــمولیت قانون 
رتبه‌بندی محروم شده‌اند!! لذا رئیس‌جمهور سریعا 
به این موضوع ورود و با عاملیــن این اقدام غیرقانونی 

برخورد کند.«
    

نماینده شهرستان‌های سه گانه سردسیری استان: 
آمار‌های خودکشی در کهگیلویه و 

بویراحمد بسیار بالاست
 نماینده شهرســتان‌های ســه گانه سردسیری 
کهگیلویه و بویراحمد، بدون اشاره به نام شهرستان و یا 
منطقه‌ای در استان گفت: آمار این استان در خودکشی 
بسیار بالا است به‌گونه‌ای که در کیی از مناطق، طی سه 
سال شاهد خودکشی ۶۰ جوان به دلایل فقر، اعتیاد، 
بکیاری و کمبود امکانات هستیم. به گزارش رویداد۲۴، 
مهدی روشــنفکر در نشست بررســی آسیب‌های 
اجتماعی در استان کهگیلویه و بویراحمد که با حضور 
وزیر کشور برگزار شد، با استمداد از دولت برای رسیدگی 
به وضعیت اســتان، افزود: فقر، فلاکــت، بدبختی، 
آسیب‌های اجتماعی، کمبود امکانات و تجهیزات در 
برخی از مناطق استان بیداد میک‌ند و مشکلات زیادی 

را بر مردم مُستولی کرده است.
    

یک کشتی در قشم 
به علت تفریح مختلط توقیف شد

دادستان عمومی و انقلاب شهرستان قشم گفت: 
کی فروند کشتی تفریحی به دلیل بی‌توجهی به قوانین 
و عدم رعایت شئون اســامی در سواحل این جزیره 
توقیف شد. به گزارش تســنیم، امید مهدوی افزود: 
این کشتی اقدام به تفریح دریایی تعدادی گردشگر به 

صورت مختلط و هنجارشکنی کرده بود.
    

نماینده مجلس: 
دولت سیاست‌های احیای دریاچه 

ارومیه را دنبال نمی‌کند
یــک نماینــده مجلس 
با اشــاره به اوضاع نابسامان 
دریاچــه ارومیــه، گفــت: 
سیاست‌های ســتاد احیای 
دریاچه ارومیــه آنگونه که در 
دولت‌های قبل پیگیری می‌شد، در این دولت دنبال 
نمی‌شود. محمد باقری بنایی در گفتگو با ایلنا، افزود: 
علاوه بر دریاچــه؛ تالاب‌ها هم با مشــکلات عدیده 
مواجهند و خطر آن‌ها را تهدید میک‌ند. به گفته عضو 
هیات نمایندگان استان آذربایجان شرقی، اکنون چند 
ســد در حوضه دریاچه ارومیه در دست احداث است 
که اگر تکمیل شــوند، فاتحه دریاچه ارومیه خوانده 

خواهد شد.
    

صدور کیفرخواست متهمان 
پرونده حمیدرضا الداغی

رئیسک‌ل دادگستری استان خراسان رضوی گفت: 
یکفرخواست پرونده شهید حمیدرضا الداغی صادر شده 
است.  به گزارش ایسنا، غلامعلی صادقی افزود: مطابق 
یکفرخواست صادره اتهام متهمان این پرونده مباشرت 
در ارتکاب قتل عمدی، شهید حمیدرضا الداغی و نیز 
ارتکاب جرح عمدی با چاقو، مشــارکت در ایراد جرح 
عمدی با سلاح سرد، آدم ربایی، مزاحمت برای بانوان، 
اخلال در نظم و آسایش عمومی و تظاهر به تهدید در ملأ 
عام است.   طبق یکفرخواست صادره، اشد مجازات برای 

متهمین این پرونده درخواست شده است.
    

مدیر انتشارات بازداشت و به‌ اوین منتقل شد
پلمب غرفه روزنه در نمایشگاه کتاب

نشــر روزنه با اعلام خبر 
تعطیلی غرفه این انتشارات 
در روز اول نمایشــگاه کتاب 
تهران نوشت: »شروع و پایان 
نمایشــگاه کتاب برای ‎ نشر 
روزنه کی روز بیشــتر طول نکشید. امروز مسئولین 
نمایشــگاه کتاب تهران بدون ذکر دلیلی مشخص 
دستور به بسته شدن غرفه نشــر دادند. هنوز دلیل 
این اقدام برای خود ما نیز مشــخص نیســت.« به 
گزارش شبکه شــرق: پیش از این، علیرضا بهشتی 
شیرازی، مدیر انتشارات روزنه، بامداد سه شنبه پنجم 
اردیبهشت توسط ماموران امنیتی بازداشت و به زندان 

اوین منتقل شد.

از گوشه و کنار 

وزیر میراث‌فرهنگی، گردشــگری گفت: پلمب کردن 
راهکار مقابله با بی‌حجابی نیست و با چنین کاری ضربه مهلکی 

به صنعت گردشگری کشور وارد می‌شود.
به گزارش ایسنا، عزت‌الله ضرغامی در جلسه جمع‌بندی 
مصوبات سفر به شاهین‌دژ، اظهار کرد: پلمب کردن مکان‌های 
اقامتی به‌دلیــل بی حجابی راهکار نیســت. اگر من چنین 
جمله‌ای را می‌گویم برخی‌ها اینطــور تبلیغ میک‌نند که 
ضرغامی مخالف حجاب است! اما تنها هدف و منظور من این 

است که پلمب کردن راهکار مقابله با بی‌حجابی نیست.
وی افزود: وقتی خانه عامری‌ها در کاشان پلمب می‌شود 
در حالی که گردشگر خارجی در این هتل اقامت داشته و افراد 
زیادی اتاق‌های آن را رزرو کرده‌انــد، این افراد پس از پلمب 
کردن آواره خیابان‌ها می‌شوند و با چنین کاری ضربه مهلکی 

به صنعت گردشگری کشور وارد می‌شود. 
ضرغامی یادآور شد:‌ من تاکنون از ۱۳۰ شهر ایران بازدید 
کرده و هر هفته برنامه سفر داشته و قسمت شد در خدمت 
مردم شاهین‌دژ باشیم، در این سفر مطالبات نماینده مردم 

شــاهین‌دژ در مجلس، فرماندار و مردم این شهرستان را از 
نزدکی شنیدم.

منابع ما محدود است، باید راهکار ارائه کنیم
وی گفت: منابع و هزینه‌های ما محدود است و با معجزه 
نمی‌شود این محدودیت‌ها را جبران کرد بلکه باید راهکار ارائه 
داد. ما کی راهکار برای این موضوع پیدا کردیم که مورد هجمه 
سنگین رسانه‌ها قرار گرفته و می‌گویند دولت می‌خواهد آثار 

تاریخی کشور را تاراج کند.
وزیــر میراث‌فرهنگی، گردشــگری و صنایع‌دســتی 
خاطرنشان کرد: از آنجایی که دولت توان مالی برای مرمت و 
احیای بنا‌های تاریخی را ندارد، در نظر دارد از بخش خصوصی 
برای مشارکت در مرمت این آثار استفاده کند. این موضوع در 
چارچوب قانون است و مردم در این طرح هم سرمایه‌گذاری 

کرده هم پس از مرمت، بنا‌های تاریخی را مدیریت میک‌نند.

حضور و غیاب آنلاین برای تمام مدیران کسب‌وکارها

او اضافه کرد: مرمت بنا‌های تاریخی توسط بخش خصوصی 
پیش از مسئولیت من آغاز شده و بنده تنها به این طرح سرعت 
داده‌ام، چرا که اگر این آثار مرمت نشود تخریب شده و از بین 

خواهد کرد.

مدیر نباید فقط مشکلات را توصیف کند
ضرغامی گفت: کی مدیر نباید مشکلات را توصیف کند. 
بلکه وظیفه او ارائه راهکار و اقدام عملی اســت، و بهترین راه 
توسعه کشور مشــارکت دادن مردم اســت. چراکه دولت و 

مجلس منابع کافی ندارند.
وزیر میراث‌فرهنگی، گردشگری و صنایع‌دستی اظهار 
کرد: مدیران باید موانع پیش روی سرمایه گذاری را برطرف 
کنند و ما در این راستا کی آمایشی انجام دادیم و فرصت‌های 
ســرمایه‌گذاری را تهیه کردیم کــه می‌توانــد در اختیار 

سرمایه‌گذاران قرار بگیرد.

موانع توسعه اقتصاد دریا
وزیر میراث‌فرهنگی، گردشگری و صنایع‌دستی افزود: 
هفته گذشته در جلسه‌ای که در مورد اقتصاد دریا با حضور 
رئیس‌جمهوری برگزار شد، موانع توسعه این حوزه را تشریح 

کردم.
او تصریح کرد: برای مثال ما در ســواحل مازندران ۱۴۰ 

منطقه را برای سرمایه‌گذاری مورد مطالعه قرار دادیم که از 
این تعداد در نهایت ۷۰ نقطه برای سرمایه‌گذاری انتخاب شد. 
وقتی برای جذب سرمایه‌گذار اقدام کردیم، سازمان جنگل‌ها 
و مراتع با رد کردن ۷۰ منطقه در نهایت با سرمایه‌گذاری در پنج 

نقطه موافقت کرد که این خود کیی از موانع است.
ضرغامی اظهار کرد: برای حل این مسئله پیشنهاد دادم 
فرماندهی کار به استانداران داده شود تا روسای ادارات در مورد 
این موضوعات تصمیم بگیرند تا مشکلات گردشگری کشور 

حل شود و قطار توسعه کشور در ریل قرار بگیرد.
وزیر میراث‌فرهنگی، گردشگری و صنایع‌دستی تصریح 
کرد: در این جلسه، ورود کشتی کروز به ایران با پیشنهاد ما 
تصویب شد که می‌تواند نقش مهمی در توسعه گردشگری 

دریا داشته باشد.

ضرغامی:

 پلمب کردن راهکار مقابله با بی‌حجابی نیست

گزارش

دريغ از اندكي خلاقيت، زمان‌شناسي و موقعیت‌سنجی در طراحان بیلبوردهای مروج حجاب

طنز تلخ حرف در دهان مشاهیر جهان گذاشتن


