
گروه فولاد مبارکه در فرایند ارزیابی صادرکنندگان 
برتر کشور، به‌عنوان »صادرکننده ممتاز کشور« انتخاب 
شد و سعید زرندی، مدیرعامل این گروه صنعتی، در 
مراسم روز ملی صادرات، نشــان صادرکننده ممتاز 
کشور را از دست مسعود پزشــکیان، رئیس‌جمهور، 

دریافت کرد.
مراســم روز ملی صادرات امروز چهارشــنبه ۲۹ 
مهرماه، با حضور رئیس‌جمهور و وزیر صنعت، معدن 
و تجــارت و وزیر امور خارجه و با شــعار »تجارت پویا 
و صادرات ارزش‌آفرین« برگزار شــد و طی آن از ۱۳ 
صادرکننده ممتاز، ۴۳ صادرکننــده نمونه ملی و ۴ 

صادرکننده شایسته تقدیر تجلیل شد.
در این مراسم، گروه فولاد مبارکه به‌عنوان یکی از 
۱۳ صادرکننده ممتاز کشور معرفی شد و سعید زرندی، 
مدیرعامل این گروه صنعتی، نشان صادرکننده ممتاز 
کشور را از دست مسعود پزشــکیان، رئیس‌جمهور، 

دریافت کرد.
این موفقیت در حالی رقم خورد کــه گروه فولاد 
مبارکه در سال ۱۴۰۴، با وجود شرایط دشوار ناشی از 
دو جنگ تحمیلی، آسیب به زیرساخت‌های تولیدی، 
محدودیت‌های تجارت خارجی و رکود داخلی و جهانی 
صنعت فولاد، توانست رکورد تاریخی صادرات خود را 
بشــکند و بیش از ۱.۱ میلیارد دلار صادرات در سطح 

گروه به ثبت برساند.
در این سال، شرکت فولاد مبارکه پس از تأمین نیاز 
بازار داخلی، یک میلیــون و ۸۲۷ هزار تن محصول به 
ارزش بیش از ۷۰۰ میلیون دلار صادر کرد؛ عملکردی 
که در کنار صادرات سایر شرکت‌های گروه، نقش فولاد 
مبارکه در ارزآوری غیرنفتی و حفظ حضور محصولات 

فولادی ایران در بازارهای بین‌المللی را نشان می‌دهد.

فولاد مبارکه؛ شریان حیاتی ارزآوری
 و تاثیرگذار در اقتصاد ملی 

مدیرعامل گروه فولاد مبارکه در حاشــیه مراسم 
تجلیل از صادرکنندگان نمونه کشور و پس از دریافت 
جایزه »صادرکننده ممتاز کشور«، با اشاره به شرایط 

خاص سال ۱۴۰۴ گفت: سال ۱۴۰۴ مجموعه بزرگی 
از چالش‌ها را برای صنعت و اقتصاد کشــور به همراه 
داشت و تاب‌آوری در این ســال، نیازمند برنامه‌ریزی 
منسجم در تمامی بخش‌های تأمین، تولید، فروش و 

سایر حوزه‌ها بود.
وی افــزود: در این ســال، با بروز تبعــات روانی و 
اقتصادی ناشی از جنگ ۱۲ روزه، تقاضای داخلی با افت 
مواجه شد؛ با وجود این، داده‌های عملکردی ما نشان 
می‌دهد که به لطف الهی و با تــاش جهادی تمامی 
همکاران، پس از یک دهه نوســان توانستیم رکورد 
تاریخی صادرات سال ۱۳۹۴ )۷۹۴/۱ میلیون تن( را 
بشکنیم و به رقم ۸۲۷/۱ میلیون تن در شرکت اصلی و 

۱/۳ میلیون تن در مقیاس گروه دست یابیم.
مدیرعامل گروه فولاد مبارکــه تصریح کرد: این 
دستاورد ارزشمند، معادل جهش ۷/۴۰ درصدی در 
تناژ و ۱۰۸ درصدی در درآمد ریالی صادرات است؛ به 
این معنا که نه‌تنها چرخ تولید کشور متوقف نشد، بلکه 
ارزش اقتصادی بیشتری برای مجموعه و اقتصاد ملی 

خلق گردید.
وی در ادامه تصریح کرد: این جهش صادراتی و ثبت 
رکورد جدید در حالی رقم خورد که همچون همیشه، 
اولویت اصلی و خط قرمز مــا در فولاد مبارکه، تأمین 
کامل نیاز بازار داخل و صنایع پایین‌دستی بود. ما هرگز 
نخواسته‌ایم برای توسعه صادرات، به بازار داخلی فشار 
وارد شــود و این خط قرمز را حتی در سال جاری و در 
شرایط بازسازی نیز حفظ کردیم تا نیاز داخل به طور 

کامل تأمین شود.
مدیرعامل گروه فولاد مبارکه تأکید کرد: سیاست 
موفق فولاد مبارکه بر این اســتوار بود کــه بازارهای 
منطقه‌ای و بین‌المللیِ ازپیش‌شناسایی‌شده، دقیقاً 
مانند یک ســوپاپ اطمینان هوشــمند عمل کنند. 
هنگامی که شوک ناشی از جنگ ۱۲ روزه، بازار داخلی را 
به رکود کشاند، ما مازاد ظرفیت ناشی از این رکود موقت 
را بدون آنکه تعهدات داخلی‌مان خدشــه‌دار شود، به 

سرعت به سمت بازارهای فرامرزی هدایت کردیم.
به گفته زرندی، هدف اصلی در این بخش، صادرات 

محصولات با ارزش‌افزوده بالاتر بوده است. وی در این 
خصوص معتقد است که صنعت فولاد جهان به سمت 
تولید محصولات پیشــرفته‌تر با ارزش‌افزوده بالاتر 
حرکت می‌کند و فولاد مبارکه نیز باید متناسب با این 

روند گام بردارد.
آمارهای تفکیکی نشان می‌دهد که این مجموعه 
از الگوی خام‌فروشی و عرضه‌های پایه فاصله گرفته و 
به سمت عرضه محصولات تخت با گریدهای خاص 
و ارزش‌افزوده بیشــتر حرکت کرده است. هنگامی 

که در کنار مدیریت هزینه از معدن )ســنگ‌آهن( تا 
محصول نهایی، به ســمت تولید محصولات کیفی 
و تخصصــی گام برمی‌داریــد، قــدرت چانه‌زنی در 
برابر خریداران بین‌المللــی افزایش می‌یابد و قیمت 
 محصولات در تکانه‌های جهانی دستخوش افت شدید 

نخواهد شد.
مدیرعامل گروه فولاد مبارکه با اشــاره به اهمیت 
ارزآوری صنایع غیرنفتی اظهار داشت: نگاه ما به درآمد 
ارزی، یک نگاه تزئینی نیست؛ بلکه گروه فولاد مبارکه 
در سال ۱۴۰۴ توانست ۱/۱ میلیارد دلار ارزآوری داشته 
باشد. ما این منابع را معطل نگذاشته و مستقیماً به سمت 
پروژه‌های کلان و زیرساختی مجموعه هدایت کردیم؛ 
پروژه‌هایی نظیر نورد گرم ۲ و نیروگاه‌های خودتأمین. 
توسعه پروژه‌های کلان نیازمند تأمین مالی پایدار است. 

وقتی شما درآمد ارزی مستقل و باثباتی داشته باشید، 
یک ســپر دفاعی در برابر تحریم‌ها، عدم قطعیت‌ها و 
ناترازی‌های انرژی ایجــاد می‌کنید. این دقیقاً همان 
الگویی است که کشور در شرایط خطیر به آن نیاز دارد؛ 
یعنی استفاده از ارز حاصل از صادرات برای خودتأمینی 
زیرساخت‌ها و بی‌نیازی از تحمیل بار اضافی بر منابع 

بانکی و دولت.
زرنــدی در پایان، ضمــن قدردانــی از زحمات و 
تلاش‌های ســرمایه انســانی گروه فــولاد مبارکه، 
خاطرنشــان کرد: این جایزه حاصل ارج نهادن به یک 
استراتژی پیوسته و هوشمندانه است؛ رویکردی که 
توانست اثرات رکود ناشــی از جنگ ۱۲ روزه را خنثی 
کند، نیاز بازار داخل را در اولویت نخست نگه دارد و در 
شرایط اضطرار ارزی، شریان حیاتی ارزآوری کشور را 
تقویت نماید. این موفقیت متعلق به تمامی همکاران، 
مهندســان و نیروهای خطوط تولید در سراسر گروه 
فولاد مبارکه اســت. ما نشــان دادیم که اگر انضباط، 
شفافیت و برنامه‌ریزی درست در مدیریت حاکم باشد، 
سخت‌ترین شــوک‌ها و محدودیت‌ها نیز هرگز مانع 

حرکت و پیشرفت صنعت کشور نخواهند شد.

صادرکننده ممتاز کشوری، سکوی پرتاب 
فولاد مبارکه به بازارهای جهانی 

معاون فروش و بازاریابی گروه فــولاد مبارکه، در 
خصوص دریافت جایزه صادرکننده ممتاز کشــوری 
توسط فولاد مبارکه، این موفقیت را نقطه شروعی برای 
توســعه حضور این گروه در بازارهای جهانی دانست 
و از برنامه‌ریزی برای جهش صادراتی در ســال‌های 

آینده خبر داد.

رضا حیدری، معاون فروش و بازاریابی گروه فولاد 
مبارکه با اشــاره به دریافت جایزه صادرکننده ممتاز 
کشوری در مصاحبه با خبرنگار مدیریت ارتباطات گروه 
فولاد مبارکه اظهار کرد: این جایزه شروعی ارزشمند 
در مسیر حضور مؤثرتر گروه فولاد مبارکه در بازارهای 
جهانی اســت و ما برای جهش صادراتــی در آینده 

برنامه‌ریزی کرده‌ایم.
وی با اشــاره به عبور صادرات گروه فولاد مبارکه از 
یک میلیارد و ۱۰۰ میلیون دلار در ســال ۱۴۰۴، این 
دستاورد را عاملی مؤثر در پایداری تولید خطوط این 
مجموعه دانست و افزود: در شرایطی که رکود، ضریب 
بهره‌برداری از ظرفیت تولید را در بسیاری از واحدهای 
فعال در صنایع فــولاد و معدن به حــدود ۳۰ درصد 
کاهش داده بود، گروه فولاد مبارکه با تکیه بر بازاریابی 

بین‌المللی و جذب سفارش‌های کافی، توانست پایداری 
کامل خطوط تولید خود را حفظ کند.

صادرات با رویکرد ارزآوری برای کشور 
معاون فروش و بازاریابی گروه فولاد مبارکه با اشاره 
به شرایط دشوار بازار در سال گذشته تصریح کرد: در 
آن مقطع، بســیاری از واحدهای تولیدی، صادرات را 
فعالیتی اقتصادی و مقرون‌به‌صرفه نمی‌دانستند و انگیزه 
چندانی برای حضور در بازارهای خارجی نداشتند؛ اما 
فولاد مبارکه صادرات را صرفاً از منظر سودآوری دنبال 
نکرد، بلکه ارزآوری برای کشور را نیز در اولویت قرار داد.

حیدری ادامه داد: این رویکرد در پایان سال موجب 
شد گروه فولاد مبارکه ضمن ایفای مسئولیت خود در 
قبال اقتصاد کشور، با اتخاذ راهبردی مناسب، منافع 

سهامداران را نیز تأمین کند.

برنامه‌ریزی برای جهش صادراتی 
در بازارهای جهانی 

وی در پاسخ به پرسشی درباره راهبرد آینده گروه 
فولاد مبارکه در مواجهه با ظهور رقبای داخلی در بازار 
صادراتی گفت: گروه فــولاد مبارکه تمهیدات لازم را 
برای یک جهش بزرگ صادراتی اندیشــیده است. با 
این حال، شــرایط جنگی و تحریم‌ها، بیان جزئیات 
برنامه‌ها و اقدامات پیش‌بینی‌شده را با محدودیت‌هایی 
مواجه می‌کند. معاون فــروش و بازاریابی گروه فولاد 
مبارکه با تأکید بر ضرورت برخورداری از نگاه جهانی 
برای توســعه صادرات افزود: دســتیابی به صادرات 
چندمیلیون‌تنی، مستلزم شناخت بازارهای بین‌المللی، 
پذیرش اصول تجارت جهانی و حرکت بر اساس الزامات 
این بازارهاست. ما نیز در همین چارچوب و بر مبنای 

برنامه ترسیم‌شده حرکت می‌کنیم.

صادرات؛ بستری برای ارتقای کیفیت 
و توسعه نوآوری 

حیدری تأمین نیاز صنایع پایین‌دستی کشور را از 
افتخارات گروه فولاد مبارکه دانست و با تأکید بر ضرورت 
توجه هم‌زمان به بازار داخلی و بازارهای صادراتی اظهار 
کرد: نگاه ما به بازاریابی، نگاهی جامع است که در آن، 
تأمین نیاز مشتریان داخلی در کنار توسعه بازارهای 

صادراتی مورد توجه قرار دارد.
وی با اشاره به نقش حضور در بازارهای جهانی در 
ارتقای توانمندی‌های تولیدی شرکت خاطرنشان کرد: 
باور داریم حضور محصولات فولاد مبارکه در بازارهای 
بین‌المللی، زمینه‌ساز ارتقای کیفیت، توسعه دانش 
و گســترش نوآوری خواهد بود. ازاین‌رو، برای توسعه 
صادرات در ســال‌های آینده، ســرمایه‌گذاری‌های 

خارجی را نیز پیش‌بینی کرده‌ایم.

قدردانی از تلاش کارکنان و مدیران
 فولاد مبارکه 

معاون فروش و بازاریابی گروه فولاد مبارکه موفقیت 
کسب‌شده را حاصل تلاش مجموعه کارکنان و مدیران 
شــرکت، به‌ویژه اعضای هیئت‌مدیره و مدیرعامل، 
دانست و ابراز امیدواری کرد در روزها و ماه‌های آینده، 
اخبار امیدوارکننده‌ای از عملکرد درآمدی و سودآوری 

گروه فولاد مبارکه منتشر شود.

در مراسم روز ملی صادرات و با اهدای لوح به »زرندی« انجام شد:

خروج »فولاد مبارکه« از سبد انرژی اصفهان تقدیر از فولاد مبارکه به پاس نقش‌آفرینی در اقتصاد ملی
با راه‌اندازی نیروگاه‌های اختصاصی: 

تکمیل سبد انرژی با ابزار خودتامینی
گروه فولاد مبارکه اصفهان با تدوین نقشــه راهی جامع و 
ســرمایه‌گذاری در پروژه‌های خودتامینی، گام‌های اجرایی 
و بلندی را بــرای خروج از ســبد انرژی اســتان اصفهان و 
دستیابی به تامین پایدار زیرســاخت‌های کلیدی برداشته 
اســت. این هلدینگ صنعتی بــا هدف‌گــذاری تامین ۸۰ 
درصدی برق موردنیاز خود از طریق ظرفیت‌های اختصاصی، 
مجموعه‌ای از طرح‌هــای راهبردی را کلید زده اســت که 
شامل احیای نیروگاه‌های آسیب‌دیده و توسعه نیروگاه‌های 
تجدیدپذیراســت. تأمین مســتقل گاز و آب، و پیاده‌سازی 
سامانه‌های هوشمندسازی مصرف نیز از جمله اهداف تعیین 
شده در ایجاد سبد انرژی مستقل این گروه است. اجرای این 
طرح‌ها ضمن تضمین پایداری خطوط تولیــد و صیانت از 
سودآوری بنگاه، فشار بار مصرفی بر شبکه‌های سراسری را 
کاهش داده و الگویی عملیاتــی از حکمرانی پایدار انرژی در 

بخش صنعتی ارائه می‌دهد.
اهمیت ایجاد سبد انرژی اختصاصی 

برای صنایع پیشران
افت فشار گاز در زمستان و قطعی‌های مکرر برق در فصل 
تابســتان، همواره هزینه‌های پنهان و سنگینی را به صورت 
کاهش ظرفیت، توقــف خطوط و اســتهلاک تجهیزات به 

بنگاه‌های صنعتی وارد می‌سازد. 
ایجاد یک ســبد انرژی مســتقل، متکثر و خودتأمین، 
رویکردی هوشمندانه برای مصون‌ســازی زنجیره تولید از 
نوسانات بیرون از کارخانه است. هنگامی که مجتمعی در ابعاد 
فولاد مبارکه اصفهان مدیریت و تامین مصارف کلیدی خود 
در حوزه آب، برق و گاز را مستقلًا بر عهده می‌گیرد، انضباط و 
استمرار فرآیندهای عملیاتی در خطوط تولید تثبیت می‌شود.

واکاوی نقشه راه خودتأمینی و سبد انرژی 
فولاد مبارکه

بررسی دقیق ابعاد سرمایه‌گذاری فولاد مبارکه اصفهان 
نشان می‌دهد که هدف‌گذاری اصلی این مجموعه، دستیابی 
بــه خودتأمینی ۸۰ درصــدی برق از طریــق ظرفیت‌های 
اختصاصی و پروژه‌های اختصاصی است.اما نقشه راه متوازن 
سبد خودتامینی انرژی این گروه صنعتی، ارکان مختلفی را 

پوشش می‌دهد:
- توسعه انرژی‌های تجدیدپذیر: بهره‌برداری از فاز 
نخست نیروگاه خورشیدی آفتاب شــرق در ۳۰ مهر ۱۴۰۲ 
محقق گردید که در پی آن ۱۲۰ مگاوات وارد مدار شد و پیگیری 
ورود فازهای بعدی همراه با برنامه‌ریزی برای ورود ظرفیت‌های 
جدید صورت گرفت تا زنجیره تولید به سمت انرژی‌های پاک 
حرکت کند. در ادامه این مســیر، روند توسعه فازهای بعدی 
دنبال شده و ظرفیت‌های جدیدی )از جمله پایه‌گذاری ۲۰ 
مگاوات دیگر( در جهت تحقق کامل نیروگاه ۶۰۰ مگاواتی 

خورشیدی آفتاب شرق به اجرا درآمده است.

- احیای نیروگاه‌های آسیب‌دیده و بازگشت به مدار: 
برنامه‌ریزی بازگرداندن نزدیک بــه ۵۰۰ مگاوات از ظرفیت 
نیروگاه ۹۱۴ مگاواتی سیکل ترکیبی و همچنین بازگشت 
نزدیک به ۲۰۰ مگاوات از ظرفیت نیروگاه شهید بهرامی به 
مدار، بخشی مهم از ظرفیت برق حرارتی اختصاصی مجموعه 

را احیا می‌کند.
- تأمین پایدار گاز: امضای قرارداد توسعه میدان گازی 
مدار و پیگیری آغاز عملیات اجرایی، اقدامی کلیدی برای رفع 
ناترازی سوخت در فصول ســرد و تضمین استمرار فعالیت 

کوره‌ها به شمار می‌رود.
- تأمین مستقل آب: سرمایه‌گذاری حدود یک میلیارد 
دلاری در طرح انتقال آب به استان اصفهان، نیاز آبی این مجتمع 
را از منابع سطحی و زیرزمینی منطقه‌ای جدا کرده و پایداری 

آن را از طریق آب‌های دریا تضمین می‌سازد.
در کنار پروژه‌های بزرگ سخت‌افزاری و احداث نیروگاه‌ها، 
گروه فولاد مبارکه مدیریت هوشــمند مصــرف را به عنوان 
لایه‌ای تکمیلی و پوششی برای پایداری انرژی به کار گرفته 
است. در این رویکرد، استفاده از فناوری‌های هوش مصنوعی 
و الگوریتم‌های یادگیری ماشــین، فرایندهــای تولیدی را 
بهینه‌سازی کرده و شــدت مصرف انرژی را در مبدأ کاهش 
می‌دهد. این لایه نرم‌افزاری با پایــش لحظه‌ای و بازطراحی 
الگوی مصرف، کارایی سرمایه‌گذاری‌های زیرساختی را به 
حداکثر می‌رساند و بهره‌وری سبد انرژی مجتمع را تضمین 

می‌کند.
پیامدهای اقتصادی و منطقه‌ای 

خروج از سبد انرژی استان
خروج تدریجی فولاد مبارکه از سبد انرژی عمومی اصفهان، 
آثار عمیق اقتصادی و اجتماعی در حوزه منطقه‌ای و کلان دارد:
۱. کاهش فشار بر شبکه سراسری و منابع استانی: با اتکای 
این مجتمع به ظرفیت‌های خودتأمینی، حجم بالایی از بار 

مصرفی برق و گاز از شبکه استان اصفهان برداشته می‌شود.
۲. افت شــدت انرژی و کاهش آلایندگــی: جایگزینی 
انرژی‌های پاک خورشیدی و بهینه‌سازی فرایندها با هوش 
مصنوعی، مصرف سوخت‌های فسیلی را کاهش داده که این 
امر کاملًا در راستای اســتراتژی ۱۴۱۴ فولاد مبارکه است؛ 
استراتژی جامعی که تولید فولاد سبز و استفاده گسترده از 
انرژی‌های پاک را به عنوان یکی از محورهای اصلی توســعه 

خود هدف‌گذاری کرده است.
۳. ثبات ســودآوری و جهــش بهــره‌وری: جلوگیری از 
توقف‌های ناخواسته ناشی از قطع انرژی، امکان بهره‌برداری 
پیوسته از ظرفیت‌های تولیدی و تحویل به‌موقع سفارش‌های 
مشتریان را فراهم می‌سازد که این امر با صیانت از هزینه‌های 
ثابت و ارتقا ضریب بهره‌وری تجهیزات، به ثبات درآمدی بنگاه 

و حفظ منافع سهامداران می‌انجامد.
مسیر دستیابی به پایداری زیرساختی 

و افق صنعت سبز
تغییر رویکرد فولاد مبارکــه از مصرف‌کننده عمومی به 
پیشران تولید انرژی پایدار، علاوه‌بر صیانت از خطوط تولید و 
ارزش‌آفرینی برای سهامداران، الگویی عملیاتی از مهار ناترازی 
و حرکت به سمت صنعت ســبز ارائه داده است. این نقشه راه 
متوازن با تلفیق پروژه‌های ســخت‌افزاری و هوشمندسازی 
نرم‌افزاری، پایداری زیرســاختی و توسعه متوازن منطقه را 

در راستای استراتژی ۱۴۱۴ فولاد مبارکه تضمین می‌کند.
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اخبار فولاد

در مراســم روز ملی صادرات با حضور رئیس جمهــور، وزیر امور 
خارجه، وزیر صمت و جمعی از فعــالان اقتصادی و صنعتی، از فولاد 
هرمزگان برای دومین سال پیاپی به عنوان صادرکننده نمونه ملی 

تقدیر به عمل آمد. 
به گزارش ایلنا به نقل از روابط عمومی شــرکت فولاد هرمزگان، 
مراسم روز ملی صادرات با حضور مسعود پزشکیان رئیس جمهور، 
محمد اتابک وزیر صنعت، معدن و تجارت، عباس عراقچی وزیر امور 
خارجه و فعالان اقتصادی و صاحب نظران در حوزه صادرات و تجارت 
خارجه به منظور تقدیــر از صادرکنندگان نمونــه ملی صبح امروز 

چهارشنبه 29 مهر 1405 در سالن اجلاس سران برگزار شد.
در این مراسم، رئیس‌جمهور با قدردانی از تلاش‌ها و فعالیت‌های 
فعالان اقتصادی کشور، به‌ویژه صادرکنندگان، تأکید کرد: اقدامات 
این بخش در شــرایط دشــوار و در مواجهه با فشــارها، تحریم‌ها و 
محدودیت‌های اعمال‌شــده از سوی دشــمنان، نقش مؤثری در 

ایستادگی کشور داشته است.
وی با بیان اینکه این ایستادگی و مقاومت در برابر دشمنان باعث 
شد تا نگاه همسایگان و دیگر کشورها به ایران تغییر یابد، خاطرنشان 
کرد: مقاومت و پایداری ملت ایران، نگاه ســایر کشورها را به ظرفیت 
و توانمندی کشور ما تغییر داد. از این‌رو باید روند را برای شکوفایی و 
آبادانی کشورمان به‌گونه‌ای طراحی کنیم که بتوانیم در آینده با قدرت 

و صلابت بیشتر مسیر را ادامه دهیم.
رئیس جمهور در ادامه با اشاره به وضعیت صادرات کشور در دوران 
جنگ اظهار کــرد: پیش از این، حدود 75 درصد صادرات کشــور از 
مسیرهای دریایی انجام می‌شد؛ با محدودیت و بسته شدن مسیرهای 
دریایی، توانسته‌ایم با فعال‌سازی مسیرهای جایگزین و استفاده از 
ظرفیت‌های مختلف، بخش عمده‌ای از روند تجارت خارجی را حفظ 
کنیم؛ به‌گونه‌ای که میزان صادرات در مقایسه با شرایط پیش از جنگ، 

تنها حدود 25 درصد کاهش یافته است.
پزشکیان تصریح کرد: رئیس جمهور همچنین گسترش روابط 
اقتصادی دوجانبه و چندجانبه با کشــورهای مختلف و فعال‌سازی 

ظرفیت پیمان‌های بزرگ منطقــه‌ای و بین‌المللی نظیر بریکس، 
شانگهای و اوراسیا را از دیگر برنامه‌های راهبردی دولت برای تسهیل 
تجارت و صادرات بازرگانان و تولیدکنندگان ایرانی برشمرد و تصریح 
کرد: البته نمایندگان و اعضای این کشورها و سازمان‌ها از سوی آمریکا 
تحت فشار هستند و مسئله ایستادگی در مقابل زورگویی آمریکا به این 
سادگی‌ها نیست. دشمنان می‌خواهند راه‌ها را ببندند، اما علی‌رغم 

این محدودیت‌ها، آن‌ها با ما بر اساس چارچوب‌ها همکاری می‌کنند.
در پایان این مراسم از صادرکنندگان نمونه ملی تقدیر شد که از 
شرکت فولاد هرمزگان به دلیل ارزآوری مناسب در شرایط تحریمی، 
توسعه و گسترش بازارهای صادراتی، تحویل به موقع و پایدار محصول، 
ارائه محصول با کیفیت مطلوب و ایجاد تجربه خوشایند برای مشتریان، 
به عنوان صادرکننده نمونه فولادی ملی تقدیر به عمل آمد و علیرضا 
رحیم مدیرعامل این شرکت تندیس صادرکننده برتر را دریافت کرد.

صادرات پایدار در کنار تامین نیاز داخل دنبال می‌شود 
مدیر فروش و بازاریابی فولاد هرمزگان، انتخاب این شرکت به‌عنوان 
صادرکننده نمونه ملی برای دومین سال متوالی را نتیجه برنامه‌ریزی 
هدفمند، شناخت بازار، هماهنگی میان بخش‌های مختلف سازمان 
و راهبری مدیریت ارشد شرکت دانســت و گفت: فولاد هرمزگان با 
راهبری مدیرعامل شرکت و اتخاذ رویکردی متوازن در حوزه بازار، در 

کنار تامین نیاز صنایع داخلی، حفظ و توسعه حضور پایدار در بازارهای 
صادراتی را نیز به‌صورت هم‌زمان دنبال می‌کند. 

مهدی شکری‌زاده با اشاره به کســب عنوان صادرکننده نمونه 
ملی برای دومین سال متوالی اظهار کرد: تداوم این موفقیت، حاصل 
جهت‌گیری منســجم مدیریت شــرکت، برنامه‌ریزی هدفمند در 
حوزه فروش و بازاریابی و هماهنگی میان بخش‌های تولید، فروش و 
لجستیک است؛ رویکردی که با راهبری مدیرعامل فولاد هرمزگان، بر 
حفظ تعادل میان تامین بازار داخل و حضور موثر در بازارهای صادراتی 

متمرکز شده است.
وی افزود: این دســتاورد علاوه بر تایید توانمندی‌های صادراتی 
شرکت، نشان‌دهنده ظرفیت فولاد هرمزگان در توسعه بازارهای هدف، 
تقویت ارتباط با مشتریان و حفظ جایگاه محصولات ایرانی در بازارهای 

رقابتی بین‌المللی است.

توازن میان بازار داخل و صادرات
مدیر فروش و بازاریابی فولاد هرمزگان با اشــاره به شرایط ویژه 
صنعت فــولاد در ســال ۱۴۰۵ تصریح کرد: جنــگ، تحریم‌های 
بین‌المللی و تغییرات مستمر محیط کسب‌وکار، اهمیت تصمیم‌گیری 
دقیق و هوشمندانه در حوزه فروش و بازاریابی را دوچندان کرده است. 
در چنین شرایطی، تامین نیاز صنایع داخلی و پشتیبانی از زنجیره 
تولید کشور از اولویت‌های اصلی شرکت بوده و در کنار آن، حفظ ارتباط 
با بازارهای صادراتی نیز با هدف استمرار حضور بین‌المللی و صیانت از 

سهم بازار دنبال می‌شود.
شکری‌زاده خاطرنشان کرد: ایجاد توازن میان این دو حوزه، نیازمند 
شناخت دقیق ظرفیت‌های بازار، تحلیل مستمر تقاضا، اولویت‌بندی 
بازارهای هدف و انعطاف‌پذیری در سیاست‌های فروش است تا ضمن 
پاسخ‌گویی به نیاز داخل، فرصت‌های صادراتی نیز حفظ و توسعه یابد.

وی ادامه داد: حضور در بازارهای بین‌المللی باید بر پایه شناخت 
رقبا، ارزیابی نیاز مشــتریان، بررســی شــرایط هر بازار و انتخاب 
هوشمندانه فرصت‌های تجاری انجام شود؛ چراکه در شرایط متغیر 
کنونی، حفظ بازارهای صادراتی به اندازه توســعه بازارهای جدید 

اهمیت دارد.

بازاریابی هدفمند و توسعه روابط پایدار با مشتریان
مدیر فروش و بازاریابی فولاد هرمزگان با تاکید بر نقش اطلاعات در 

تصمیم‌گیری‌های تجاری گفت: توسعه روابط بلندمدت با مشتریان، 
انجام تحقیقات بازار، شناســایی بازارهای مســتعد و متنوع‌سازی 
فرصت‌های فروش از محورهای اصلی فعالیت‌های بازاریابی شرکت 

است.
وی افزود: بازاریابی مبتنی بر اطلاعات و تحلیل بازار می‌تواند نقش 
مهمی در شناسایی فرصت‌های جدید، کاهش ریسک تصمیم‌های 
تجاری و افزایش قدرت رقابت شرکت در بازارهای داخلی و خارجی 

ایفا کند.
شکری‌زاده همچنین هماهنگی میان بخش‌های فروش، بازاریابی، 
تولید و لجستیک را از الزامات موفقیت تجاری دانست و اظهار کرد: 
پاسخ‌گویی مناســب به نیاز مشــتریان تنها در حوزه فروش شکل 
نمی‌گیرد و نیازمند هماهنگی موثر میــان همه بخش‌های مرتبط 
است. این هماهنگی به افزایش رضایت مشتری، بهبود قابلیت تحویل 

و تقویت اعتماد تجاری کمک می‌کند.

حضور هوشمندانه در بازارهای جهانی
وی با اشاره به تاثیر متغیرهای اقتصادی، سیاسی و تجاری بر بازار 
جهانی فولاد گفت: بازارهای بین‌المللی دائما در حال تغییر هستند و 
حضور پایدار در این بازارها نیازمند رصد مستمر تحولات، تحلیل رفتار 
رقبا، شناخت نیاز مشتریان و واکنش متناسب با شرایط هر بازار است.

مدیر فروش و بازاریابی فولاد هرمزگان افزود: حفظ روابط تجاری پایدار، 
افزایش اعتماد مشتریان، ارائه خدمات مناسب و شناسایی فرصت‌های 
جدید همکاری، از عوامل موثر در تثبیت جایگاه شرکت در بازارهای 

صادراتی است.
شــکری‌زاده با اشــاره به پیوند عملکــرد صادراتی شــرکت با 
مســئولیت‌های ملی فولاد هرمزگان تصریح کرد: کســب عنوان 
صادرکننده نمونه ملی برای دومین سال متوالی، در کنار اولویت تامین 
نیاز صنایع داخلی، نشان‌دهنده این است که می‌توان با برنامه‌ریزی 
صحیح، هم مسئولیت ملی شرکت در قبال بازار داخل را انجام داد و هم 

حضور موثر در بازارهای جهانی را حفظ کرد.
وی در پایان تاکید کرد: فولاد هرمزگان با اتکا به تجربه صادراتی، 
ظرفیت‌های تخصصی و راهبری منسجم مدیریتی، تلاش می‌کند 
ضمن پاسخ‌گویی به نیاز صنایع کشــور، حضور هوشمندانه و پایدار 
خود را در بازارهای جهانی ادامه دهد و جایگاه محصولات ایرانی را در 

عرصه تجارت بین‌المللی فولاد تقویت کند.

برای دومین سال پیاپی و در آیین روز ملی صادرات؛ 

فولاد هرمزگان صادرکننده نمونه کشوری شد

گزارش

هم‌زمان با فرارسیدن ۳۰ مهرماه، سالروز اتصال فاز نخست نیروگاه خورشیدی ۶۰۰ 
مگاواتی »آفتاب شرق« به شبکه سراسری، راهبرد خودتأمینی انرژی در فولاد مبارکه سه 
ساله شد. این مگاپروژه تجدیدپذیر که با ورود نخستین ظرفیت ۱۲۰ مگاواتی، پاسخ عملی 
این غول صنعتی به ناترازی برق کشور را رقم زد، نشان داد که عبور پایدار از محدودیت‌های 

تولید، با اتکا به فناوری‌های نوین و گذار به انرژی‌های پاک امکان‌پذیر است.
ناترازی انرژی سال‌هاســت یکــی از چالش‌های جدی پیش روی صنعت کشــور 

اســت؛ چالشــی که با افزایش محدودیت‌هــای بــرق، به‌ویــژه در دوره اوج مصرف، 
اســتمرار تولید را تحت تأثیر قرار داده و صنایع بزرگ را به ســمت یافتن راهکارهایی 
برای تأمین پایدار انرژی ســوق داده اســت. فولاد مبارکه نیز در مواجهه با این شرایط، 
مســیر خودتأمینی را در پیش گرفت و با ســرمایه‌گذاری در ایجاد زیرســاخت‌های 
 تولید برق، تــاش کرد بخشــی از نیاز انرژی خود را مســتقل از شــبکه سراســری 

تأمین کند.
یکی از مهم‌ترین گام‌های این مسیر، سرمایه‌گذاری در توسعه انرژی‌های تجدیدپذیر 
و احداث نیروگاه خورشیدی ۶۰۰ مگاواتی آفتاب شرق؛ در شرق اصفهان بود؛ پروژه‌ای که 
نخستین فاز ۱۲۰ مگاواتی آن در ۳۰ مهرماه ۱۴۰۲ وارد مدار شد و نقطه آغاز بهره‌برداری 

از ظرفیت خورشیدی فولاد مبارکه در مقیاسی صنعتی را رقم زد.

پایان عصر مصرف‌کننده منفعل
خبر


